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Historico peso internacional

% Extranjeros
11.1%

8,9%

7.4%

7.4%



TOP 5 anual
Gijon

20,4% Alemania

16,7% Francia
10,7% Argentina
9% México
8,8% Canada
21,2% Francia
13,4% Reino Unido
13,1% Argentina
11,8% EE.UU.
10,3% Venezuela
32,5% Reino Unido
18,7 Argentina
10,9% EE.UU.
7,1% Francia
6,2% Suecia

17,7% Francia
14,6% Reino Unido
12,2% Alemania
10,6% México
8,2% Argentina




Analisis de mercado
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% Extranjeros Vs Compset




TOP 5 SAN SEBASTIAN 2022

Porcentaje sobre el total de extranjeros

27.74% FRANCIA

12.20% EE.UU. DATOS
9.57% REINO UNIDO
6.34% ALEMANIA
4.38% PAISES BAJOS

4,38 I B 27,74



TOP 5 A CORUNA 2021*

I 33,05

Porcentaje sobre el total de extranjeros

33,05% PORTUGAL
'~ 16,98% ITALIA
15,02% FRANCIA
9,87% ALEMANIA

9,00% EE.UU.

DATOS

*datos 2022 no disponibles



TOP 5 BILBAQ 2022

Porcentaje sobre el total de extranjeros

15.61% FRANCIA
10.13% ALEMANIA DATOS

'S 9.51% EE.UU.
: 8.82% REINO UNIDO

6.96% ITALIA

6,96 N B 1561



TOP 5 SANTANDER2021*

Porcentaje sobre el total de extranjeros

’m | 34,48% FRANCIA
> 3 33,43% REINO UNIDO DATOS

| ,‘l 17.38% ITALIA

w 12,71% EE.UU.

10,45% ALEMANIA

10,45 I I 34,48

*datos 2022 no disponibles



Analisis de mercado
Conectividad aérea 2024
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Parrilla Aeropuerto Asturias 2024-2025

. Frecuencia | Frecuencia
PAISES CIUDAD/REGION |AEROLINEA |[Aeropuerto Aer. Principal 2024 2025 Pasajeros 2019 (Mill)
promo
(Ver/Inv) | (Ver/Inv)
Alemania  |Frankfurt Lufthansa |FRA S| si 3 (min 6 meses) 3 (min 6 meses) 70,5
Munich Lufthansa |[MUC Sl Si 1 (min 6 meses) 1 (min 6 meses) 47,9
Dusseldorf Ryanair |NRN(Weeze) NO Si 2 2 0,5
Belgica Brussels Ryanair |CRL (Charleroi) NO Si 2 2 8,2
Paises Bajos |Amsterdam Vueling |AMS (Schipol) S Si 2 2 71,6
Irlanda Dublin Ryanair [DUB S no TBA TBA 32,6
Reino Unido [Londres Ryanair [STN (Stansted) no TBA TBA 28,1
Londres Vueling [LGW (Gatwick) Sl Si 4/4 5/5 46,5
Italia Roma Ryanair [FCO (Fiumicino) Sl si 3/2 3/2 43,5
Venecia Volotea |VCE (MarcoPolo) S Si 2/0 2/0 9,2
Milan Volotea |BYG (Bergamo) NO Si 2/2 2/2 13
Portugal Lisboa Volotea |LIS Sl Si 2 2 31,1
Francia Paris Vueling [ORY(Orly) Sl si 3/2 3/2 31,8




Analisis de mercado
Perfilado de turista Europeo (Informe EU Travel Comm.) d



MONITORING SENTIMENT FOR DOMESTIC EUROPEAN
AND INTRA-EUROPEAN TRAVEL TRAVEL

Co-funded by the
TRAVEL HORIZON: JUNE - NOVEMBER 2023 COMMISSION  Gfunded byt




METODOLOGIA DEL INFORME PRESENTADO

h olas + 6000

2022 y 2023 En cada ola:
Encuestas repartidas de Mas de 6000 personas en cada una
mayo 2022 a junio 2023 de las olas elaboradas desde los 18 a

mayores de 55 afos.

10 paises EU Temas

Mercados emisores Encuestas:
Austria, Bélgica, Reino Unido, Travel personas, preocupaciones del
Paises Bajos,Francia, viaje, intenciones de viaje y
Alemania,Italia, Polonia, Espafia y preferencias, duracion y temporada de

Suiza viaje...



Datos generales

0 1 69% DE EUROPEOQS planean viajar entre junio y noviembre de 2023
02 FUROPEQS ENTRE 25 Y 45 ANOS son los mas motivados para viajar
0 3 29 % DE EUROPEOQS planean visitar un pais NO vecino

60 % DE EUROPEOS tienen un presupuesto de un 8% mayor en 2023 Vs
04 2022 destinado a viajar. Tambiéen planean multiples
viajes en verano y otofio



Destinos de preferencia de europeos

PREFERRED COUNTRIES FOR
EUROPEANS’ NEXT INTERNATIONAL TRIP

TOP 10 COUNTRIES

Spain

France

Italy

Greece

Croatia
Germany
Portugal

Czech Republic
United Kingdom
Austria

*Please use this map as a reference only

No. of respondents: 4 967

7,6%
7,2%
7,0%
5.4%
4,6%
4,3%
3,8%
3,2%
2,9%
2,8%

13 @13. To which country{ies) do you plan to travel next?




¢ Clando y donde viajaran en los proximos 6 meses?

10,4%

When will Europeans travel next?

2170% 22.6% 15,1%

32,5%

33,6% 39,29 .
v
937 33,9%
Elde 38 8% 38,1% %
27,4% 29.8% v
May '22 Sept 22 Dec '22 March '23 May 23
survey survey survey survey survey
In 1-2 months HIn 3-4 months In 5-6 months m Do not know yet
June-July ‘23 Aug-Sept ‘23 Oct-Nov ‘23
Q10. When are you most likely to go on your next trip
12 either in your country or within Europe?

Where will Europeans travel within the next 6 months?

-.m.';_ i 4
6,26 : 10,0% 10,7% 12,0%

27,0% 26‘4‘% 28‘2%

29,0%

30,5% 35,5% '
34 6% 30,1% 29.6%
28,5%
May 22 Sept '22 Dec '22 March '23 May ‘23
survey survey survey survey survey
mWithin my country To a neighbouring country
B To a non-neighbouring Eurcpean country To destinations outside Europe

m Do not know yet

Q11. Where do you plan to travel in the next 6 months?

nificant difference ve a ye 300 Ma ) No. of respondents: 4,165



¢,Qué buscan los europeos?

Preferred type of leisure trip in the next six months

» 17.9% . 12.4%

v Sun & beach Coast & Sea
13.5%
Nature Culinary/
Ty
& Outdoors ‘ Food & Wine
13.9% - 5.99%,
City Break Culture
& Heritage
5.1%
TROUL'QQ,/ Wellness
oad trip & Relaxation

Q16. What type of leisure trip within Europe are you most likely to undertake nexi?
Q6. Which of the following travel experiences will you look for during your next trip to Europe?

Preferred type of experiences in the next six months

Enjoy natural landscapes NG 17, 4%
Gastronomic experiences [N 16,3%
Dive into local culture | INEGEEE 15,3%
Sightseeing [N 13,6%
Learn about history and culture [N 13.4%
Active experiences I 58 5%
SPA & Wellness | 46%
Acquire new skills ' 4.5%
A spiritual experience h2,7%

Luxury shopping | 26%

* Statistically significant difference vs a year ago (May 2022) No. of respondents: 4,165



Tipo de preferencia de viaje por edad, duracion de la estancia, presupuestoy
experiencias a realizar

a m HHHE %ﬁ

Sun & Beach Culture & Heritage City Break Nature & Outdoors

AGE GROUPS MOST 239,
INTERESTED IN THIS 0
TYPE OF TRIP >55

34% 29% 45% 29%
MOST COMMON 7-9 nights 500-1000€ 4-6 nights 500-1000€ 4-6 nights 500-1000€
LENGTH OF STAY &
BUDGET 27% 20% 25% 18% )
4-6 nights 1001-1500 € 7-9 nights 1001-1500€ Up to 3 nights 1001-1500 €
Enjoy natural landscapes | 22% Learn about history Sightseeing
TOP 4 EXPERIENCES Gastronomic experiences | 17% Dive into local culture Dive into local culture

LIRS 15% Dive into local culture 16% Sightseeing Gastronomic experiences

Sightseeing 16% Gastronomic experiences Learn about history



Mercados Conectados

Perfilado de turista europeo (Informe EU Travel Comm.)




LEMANIA BELGICA PAISES BAJOS REINO UNIDO ITALIA FRANCIA
Viaje pais vecino 28% 36% 23% N/A 24% 34%
) . Viaje pais NO vecino 28% 32% 39% 53% 28% 18%
Destino del viaje
Doméstico 23% 16% 19% 29% 32% 32%
Out EU 14% 11% 16% 13% 10% 12%
TOP 1 Italia Francia Francia Espafia Espaia Italia
[TOP 2 Republica Checa Espafia Espafia Francia Francia Espafia
TOP 5 EU Paises ~ B - - - -
Destino TOP 3 Espafia Italia Italia Italia Grecia Grecia
TOP 4 Chipre Grecia Alemania Grecia Alemania Portugal
[TOP 5 Austria Holanda Grecia Alemania Austria Croacia
En familia 29% 38% 36% 40% 37% 44%
Compaiiia del viaje |En pareja 25% 35% 26% 33% 29% 36%
Solo 15% 14% 12% 11% 9% 8%
TOP 1 18 %Naturaleza 20% Natulareza 19% Naturaleza 31% Sol y playa 29% Patrimonio y cultura | 26% Patrimonio y ultura
TOPT?;fiesfir::nto [TOP 2 14% Sol y Playa 18% Sol y playa 15% City break 18% City break 15% Soly playa 18% Sol y playa
TOP 3 13% Costa y Mar 13% City Break 15% Soly playa 12% Costa y mar 13% Costa y mar 14% Costa y mar
Destino NO elegido 16% 16% 15% 22% 20% 22%
Anticipacién del viaje [Destino elegido( Sin reserva) 22% 26% 23% 24% 30% 28%
en mayo 23 Viaje parcial reservado 35% 23% 30% 23% 24% 25%
Viaje totalmente reservado 27% 35% 32% 31% 26% 25%
Junio-julio 37% 40% 33% 31% 35% 32%
Periodos de viaje |Agosto-septiembre 31% 39% 38% 37% 38% 41%
Octubre-noviembre 20% 10% 20% 17% 15% 15%
1-3 noches 15% 16% 14% 16% 17% 11%
4-6 noches 30% 34% 27% 33% 40% 36%
Duracion del viaje [7-9 noches 24% 25% 28% 32% 24% 29%
10-12 noches 16% 12% 16% 9% 10% 13%
12 noches 15% 13% 15% 11% 9% 11%
Hasta 500€ 14% 17% 11% 20% 16% 16%
501€ - 1000€ 23% 26% 21% 30% 27% 29%
1001€ - 1500€ 17% 19% 19% 23% 17% 20%
Presupuesto del viaje [L501€ - 2000€ 19% 15% 16% 12% 12% 16%
2001€ - 2500€ 13% 13% 15% 6% 12% 8%
2501€ - 3000€ 7% 6% 12% 4% 9% 6%
+3001€ 8% 1% 6% 5% 7% 5%




Posicionamiento unico
(segln mercados)
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Viaje pais vecino

Viaje pais NO vecino

Destino del viaje

Doméstico

Out EU

[TOP 1

[TOP 2

TOP 5 EU Paises

[TOP 3

Destino

TOP 4

[TOP 5

En familia

Compaiiia del viaje

En pareja

Solo

[TOP 1

TOP 3 Segmento

[TOP 2

Turistico

[TOP 3

Destino NO elegido

Anticipacion del viaje

Destino elegido( Sin reserva)

en mayo 23

Viaje parcial reservado

Viaje totalmente reservado

Periodos de viaje

unio-julio

IAgosto-septiembre

Octubre-noviembre

Duracion del viaje

1-3 noches

1-6 noches

7-9 noches

10-12 noches

H12 noches

Presupuesto del viaje

Hasta 500€

501€ - 1000€

1001€ - 1500€

1501€ - 2000€

2001€ - 2500€

2501€ - 3000€

+3001€

34%

18%

32%

12%

LEMANIA BELGICA PAISES BAJOS
36% 23%
32% 39%
16% 19%
11% 16%

Francia Francia
Espafia Espafia
Italia Italia
Grecia Alemania

Holanda Grecia
38% 36%
35% 26%
14% 12%

20% Natulareza

19% Naturaleza

18% Sol y playa

15% City break

13% City Break

15% Soly playa

16% 15%
26% 23%
23% 30%
35% 32%
40% 33%
39% 38%
10% 20%
16% 14%
34% 27%
25% 28%
12% 16%
13% 15%
17% 11%
26% 21%
19% 19%
15% 16%
13% 15%

6% 12%

4% 6%

Italia

Espafia

Grecia

Portugal

Croacia

44%

36%

8%

26% Patrimonio y ultura

18% Sol y playa

14% Costa y mar

22%

28%

25%

25%

32%

41%

15%

11%

36%

29%

13%

11%

16%

29%

20%

16%

8%

6%

5%




ESTRATEGIA MERCADO BELGA

TURISMO FAMILIAR
Edad - 28-50 afos

%8

TURISMO PAREJAS
Edad - 28-50 afios

SEGMENTOS

T. Naturaleza
T. Gastrondmico
T. Familiar

SEGMENTOS

T. Naturaleza
T. Activo
T. Gastrondmico

City break (Eventos-

festivales)

EPOCAS

Junio
Julio
Septiembre

EPOCAS

Mayo-junio
Septiembre-noviembre



SNAPSHOT: BELGIAN TRAVEL PLANS

Travel horizon: June-November 2023

PREFERRED TYPES OF TRIPS &

TRAVEL SENTIMENT

INTENTION TO TRAVEL

ely mNeutral mUnli

TRAVEL READINESS

Destination not Trip fully
chosen booked

Destination A # Trip partially
chosen but trip I 23% booked
not booked yet <

POPULAR TRAVEL PERIODS

June- August-
July 23 September 23

October-
November‘23

* Significant increase f or decreaseW vs the same time last year

TRAVEL PLANNING

DESTINATIONS

WHERE TO?

A
NEIGHBOURING
COUNTRY
NON-NEIGHBOURING
COUNTRY
|

WITHIN MY COUNTRY
-
OUTSIDE
EUROPE
w

TRAVELLING WITH?

L S

38% s 35% % 14%

with family ¥ with partner solo

INTENDED LENGTH OF STAY AND BUDGET

12%  13%

Upto3 4-6 7-9  10-12 Over12
nights nights nights nights nights

Upto 501- 1.001- 1.501- 2.001- 2.501- 3.001€+
500€ 1.000€ 1.500€ 2.000€ 2.500€ 3.000€

The intended bu s per person, including accommodation,
tral rtation and travel activities

== Based on total sample, without reference to domestic trips

TOP 3 TYPES OF TRIPS

T ﬁ Nature & Outdoors
Y 20%

Sun & Beach 49+
ot
1 5%‘

City Break

HB
HHE_ 13%

TOP 5 EUROPEAN DESTINATIONS**

France 20% g{’"
Spain 10%
Italy 9%
Greece 5%
Netherlands 5%
No. of respondents: 502 (tatal sample of respandents per country)



TURISMO FAMILIAR
Edad - 28-50 afios

%8

TURISMO PAREJAS
Edad - 28-50 afios

ESTRATEGIA MERCADO NEERLANDES

SEGMENTOS

T. Naturaleza
T. Gastrondmico
T. Familiar

SEGMENTOS

T. Naturaleza
T. Activo
T. Gastrondmico

City break (Eventos-

festivales)

EPOCAS

Junio
Julio
Septiembre

EPOCAS

Mayo-junio
Septiembre-noviembre



SNAPSHOT: DUTCH TRAVEL PLANS

Travel horizon: June-November 2023

TRAVEL SENTIMENT

INTENTION TO TRAVEL
v

73% W 4%

Likely mNeutral mUnli

Trip fully
booked

Destination not
chosen

Destination
chosen but trip
not booked yet

Trip partially
booked

POPULAR TRAVEL PERIODS

A

June- October-
July ‘23 November23

August-
September 23

" Significant increase 4 or decreaseW vs the same time last year

TRAVEL PLANNING

WHERE TO? TRAVELLING WITH?

L R

26% 12%

with family v solo

G,

36%

with partner

OUTSIDE
EUROPE

INTENDED LENGTH OF STAY AND BUDGET

0, 0
14% I I 16% 15% 15% 12% 6%

A %" >
v
27% 28% A A
: 21%  19% gy,

Upto 501- 1.001- 1.501- 2.001- 2.501- 3.001€+

Upto3 4-6 7-9 10-12 Over12
1.000€ 1.500€ 2.000€ 2.500€ 3.000€

nights nights nights nights nights 500€

The intended budget is per person, including accommodation,
transportation and travel activities

== Based on total sample, without reference to domestic trips

PREFERRED TYPES OF TRIPS &
DESTINATIONS

TOP 3 TYPES OF TRIPS

, A Nature & Outdoors

19%
‘\q' : City Break
] 15%
\(H/ ‘Sun & Beach

TOP 5 EUROPEAN DESTINATIONS**

France 8% "‘“3,
Spain 7% 63
ltaly 6%
Germany 6%
Greece 5%
No. of respondents: 500 (total sample of respandents per country)




ESTRATEGIA MERCADO FRANCES

TURISMO FAMILIAR
Edad - 28-50 afos

%8

TURISMO PAREJAS
Edad - 28-50 afios

SEGMENTOS

T. de litoral/costa
T. Gastrondmico
Patrimonio cultural

SEGMENTOS

T. Activo
T. Gastrondmico
Patrimonio cultural

EPOCAS

Coincidente con periodos
de vacaciones francesas
(Julio/Agosto NO)

EPOCAS

Mayo-junio
Septiembre-noviembre



SNAPSHOT: FRENCH TRAVEL PLANS

Travel horizon: June-November 2023

PREFERRED TYPES OF TRIPS &
TRAVEL SENTIMENT TRAVEL PLANNING DESTINATIONS

INTENTION TO TRAVEL _ _ WHERE TO? TRAVELLING WITH? TOP 3 TYPES OF TRIPS

Y

L @ 8 l" 260/ Ul
oAb

COUNTRY

]

Likely mNeutral mUnlik

TRAVEL READINESS || with partner with family s0lo - 18°
i~ o 18°
Destination not Trip fully s b
chosen booked —
e INTENDED LENGTH OF STAY AND BUDGET iCOESlZ & S-ea
estination N Trip partially 14
14%

chosen but trip [ booked i e
not booked yet < mm

TOP 5 EUROPEAN DESTINATIONS**

POPULAR TRAVEL PERIODS

0
% 6% e italy 12%
Spain 10%
0 0
32% 41% Upto3 46 7-9 10-12 Overi2 Upto 501- 1.001- 1501- 2001- 2501- 3.001€+ Greece 9%
nights nights nights nights nights 500€ 1.000€ 1.500€ 2.000€ 2.500€ 3.000€
o August St The intended budget er person, including accommodation Portugal 8%
‘ ¢ ¢ e intended budgst is per person, including accommodation,
gulias REEE I Hoverinee 2 transportation and travel activities Croatia 6%
** Based on total sample, without reference to domestic trips No. of respondents: 751 (total sample of respandents per country)

* Significant increase f or decreaseW vs the same time last year



|dentidad de imagen de marca
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Imagen y Claim

o  /
g\’ov\ Living well is a science

¢ ’
Bien vivre est une science X\XOV\



Aspectos clave segun productos

NATURALEZA'Y LITORAL

Lo natural es Gijon
El mar en las entranas

CITY BREAK

De compras por Gijon
Gijon no para nunca

GASTRONOMIA

Cultura sidrera
Gastronomia de pelicula

ACTIVO

Anatomia en movimiento
Deportes litoral

PATRIMONIO Y CULTURA

Esto viene de largo (pasado)
Cimavilla: esencia de Xixdn
La ciudad de las esculturas

FAMILIAR

Cosas de guajes




Naturalezay litoral

EL MAR EN LAS ENTRANAS

Playas urbanas y rurales
Mirador de la
Providencia, la Fontica y
Cerro

Puerto deportivo

LO NATURAL ES GIJON

Sendas: sendas verdes, el Cervigon,
Pefiafrancia, la Nora, Via de la Plata,
Camino de Santiago, La Camocha

Monte Deva

Exploracion de faunay flora, astrondmica




Gastronomia

CULTURA SIDRERA

Llagares y sidrerias, espichas y actividades
relacionadas
Fiesta de la sidra y otros festivales

UNA GASTRONOMIA DE PELICULA

Recetario tradicional,
despensa del mar,
producto de tierray
local, quesos...




Familiar

COSAS DE GUAJES

Merenderos, Bioparc Acuario, Centro de
Interpretacion Pesquera, Jardin Botanico
Atlantico, yincana por la ciudad, Museo del
Ferrocarril, rutas de realidad aumentada,
visita a EI Molindn, actividades vy talleres
municipales, Navidad...



City Break

T W A DE COMPRAS POR GIJON

— Comercio local y de proximidad, artesania,
floral, de disefio, tiendas gourmet...
Mercados locales...

GIJON NO PARA NUNCA

Cine, musica, danza y artes escénicas.
Antroxu, San Xuan, Fiesta del Cielo,
FICX, Gijon Sound Festival, Feria del

Libro, Feten, Semana Grande, Tsunami

Rock, Metropoli, Cometcon...



Activo

ANATOMIA EN MOVIMIENTO

Bicicletas, sendas, rutas, running, golf,
deportes amigables, yoga, vuelos en
globo, parapente, escalada...

DEPORTE DE LITORAL

Surf, kayak, alquiler de barcos, sendas
litorales...



Patrimonio y cultura

ESTO VIENE DE LARGO

Pasado romano y prerromano (termas,
campo valdes), modernismo, Campa
torres, excelente red museistica

LA CIUDAD DE LAS ESCULTURAS

Laboral Ciudad de la Cultura, espacios
museisticos, rutas culturales,
esculturas en general



Patrimonio y cultura

CIMAVILLA

Letronas, Elogio al Horizonte, arbol de la
sidra, escaleras del rock, refugio,
Tabacalera, Plaza Mayor, Casa Natal de
Jovellanos y en general trasladar lay
subsistencia identidad del barrio,



Acciones de Marketing 2024

(segln productos)
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Resumen de objetivos 2024

BRANDED CONTENT

Generar contenido de
imagen de marca/destino
en  mercados  poco
conocidos.

GENERAR COMUNIDAD

Establecer una comunidad
altavoz de creadores de
contenido muy grafico vy
visual (Efecto Wow).

il

PENSANDO A FUTURO

El afio 2025 tendriamos
la opcidn, tras generar
notoriedad en estos
mercados, aterrizar con
otras  acciones de
marketing y promocion
en los destinos
objetivo.

***posible presencia de nuestro equipo en los eventos



Turismo naturalezay litoral

Eslogan: “Lo natural es Gijon” “El mar en las entrafias”
Mensaje: Descubre la armonia entre el mar y la naturaleza
en Gijon. Sumérgete en las mejores playas del norte de
Espafa (urbanas y rurales), sendas naturales y costeras,
espacios verdes. Relgjate y vive la naturaleza de Gijon
Canales : Publicidad en medios especializadas en turismo de
naturalezay de costa (on-off), blogs/periodistas de
naturaleza, redes sociales y colaboraciones con influencers
especializados.

Contenido: Videos, fotos y textos en general de actividades
al aire libre, senderos, rutas a pie, observacion de faunay
flora, miradores naturales... Creacion de fotos y videos

s

paisajisticos wow.




17

28

e |

(
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Turismo Gastronémico

Eslogan: “Gijon, una gastronomia de pelicula”

Mensaje: Te invitamos a experimentar la riqueza de la
gastronomia asturiana, desde sidra y queso hasta platos
tradicionales como la fabada o los mejores pescados y
mariscos. Destacando la autenticidad vy la frescura de los
ingredientes locales.

Canales : Publicidad en medios gastrondmicos,
blogs/periodistas gastronomicos, redes sociales y
colaboraciones con influencers gastronémicos.
Contenido: Videos, fotos y textos en general de experiencias
culinarias en Gijon, entrevistas con chefs locales, recetas
tradicionales asturianas, rutas gastronomicas, catas de sidra,

visitas a llagares....



Turismo familiar

Eslogan: “Cosas de guajes”

Mensaje Clave: Enfatizar las atracciones familiares, espacios
naturales y actividades disefiadas para todas las edades.
Destacar la seguridad y la diversion que Gijon ofrece para
las familias.

Canales de Marketing: Contenido en medios (on y off) de
turismo familiar, blogs, redes sociales y colaboraciones con...
blogs/periodistas de familia y contenido en medios de
turismo familiar.

Contenido: Videos, textos y fotos de familias disfrutando de
actividades, JBA, merenderos, playa, pedrero, museos,

Navidad...Reportajes de experiencias




City Break

Eslogan: “Gijon no para nunca” “De compras por Gijon”

Mensaje Clave: Experimenta una escapada urbana unica en

Gijon. Cine, musica, danza y cultura se combinan para
ofrecer una experiencia completa. Disfruta, ademas, de una
ciudad costera llena de encanto y diversion y repleta de
productos auténticos y de proximidad.

Canales de Marketing: Contenido en medios (on y off) de
viajes. Redes sociales, blogs de viajes, colaboraciones con
periodistas especializados en escapadas de fin de semana.
Contenido: Videos, fotos y textos de exploracion urbana
(Culrutas), historias de viajeros con impresiones, videos de
festivales propios y de terceros, reportajes de contenido de

los mismos.



Activo

Eslogan: “Anatomia en movimiento”

Mensaje Clave: Vive emocionantes experiencias de turismo
activo y de litoral en Gijon. Desde surf, kayak, vuelos en
globo o parapente hasta una media maraton, la accion
nunca se detiene en esta ciudad costera llena de
movimiento.

Canales de Marketing: Colaboraciones con sitios web que se
centren en deportes “extremos” y actividades acuaticas.
Acciones en medios (on-off), colaboraciones con
bloggers/influencers que buscan adrenalina y/o activos en
actividades deportivas.

Contenido: Muestra a los viajeros disfrutando del surf, el
kayak, la escalada y otras actividades extremas en el
cantabrico y dentro del concejo de Gijon. Creacion de rutas

de cicloturismo, de escalada en acantilados, rutas maritimas

para kayak/paddle surf/motos acuaticas...



Patrimonio y cultura

Eslogan: “Esto viene de largo” “La ciudad de las esculturas”
“Cimavilla”
Mensaje Clave: Explora el rico legado cultural y patrimonial

de Gijon a través de sus museos, monumentos, esculturas y

Su casco historico. Sumérgete en la historia mientras

descubres la autenticidad de esta ciudad con una identidad ¢

dnica.

Canales de Marketing: Publicidad en medios (on-off) de

viajes especializados en patrimonio cultural e historico,

colaboraciones con blogs/periodistas especializados,
publicaciones en revistas, Tvy radios especializadas.
Contenido: Creacion de videos y fotograffa arquitectonica de
edificios historicos, detalles artisticos y espacios de interés
artistico y/o patrimonial. Creacion de rutas con guias

turisticos (Culrutas)




Colaboraciones estratégicas
2024 2025
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ACCIONES DE CO-MARKETING

0TA's AEROLINEAS
Campafias de destino Camparfias de
en las principales comarketing con
‘OTAS.(BOOklﬂg, aerolineas locales
Tripadvisor, Agoda, que emitan turistas
Expedia...) a otros destinos.

AGENCIAS DE VIAJE

Alianza con los
principales
emisores (TTOO) de
los paises objetivo.



PATROCINIO DE EVENTOS ESTRATEGICOS

© ©

inf
EVENTOS CULTURALES

Colaboraciones con
eventos de indole
cultural, patrimonial,
arqueologico, de artes
escenicas, etnograficos
o relacionados con el
enoturismo....

bof

EVENTOS DEPORTIVOS

Colaboraciones en
eventos deportivos que
puedan tener encaje
en los productos que
Gijon debe posicionar.

FESTIVALES

Colaboraciones en
festivales de ocio que
tengan relacion con los
celebrados en Gijon.

***posible presencia de nuestro equipo en los eventos



Alianzas con pueblos o
ciudades que destaquen
la importancia de
elementos gastronomicos
como la reposteria, los
dulces, la cervezay la
sidra.

BELGICA

HERMANAMIENTOS 2024-2025

Relaciones que puedan
existir entre ciudades o
pueblos que tengan
relacion con el
cicloturismo, la actividad
pesquera (Gastronémica)
y que apuesten por la
sostenibilidad del destino

PAISES BAJOS

Pueblos o ciudades
que guarden relacion
con la actividad
maritima, el
enoturismo etc.

FRANCIA



Otras acciones 2025
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ACCIONES 2025

MIRANDO A FUTURO

La clave de una penetracion
en un mercado, que es
totalmente desconocido,
reside en la creacion de un
interés previo del travel
persona.

Posteriormente se pueden
desarrollar otro tipo de
acciones que puedan generar
un mayor retorno de impacto
y que generalmente son mas
caras.

PRESENTACIONES EN DESTINO

A distintos colectivos, asociaciones de
agencias de viajes, gastronomicas o de
cualquier otro segmento marcado
como prioritario.

ACCIONES DE ACTIVACION EN
CALLE

Acciones destinadas a publico final
buscando el efecto wow y
captando mas interés sobre el
destino a pie de calle.

WORKSHOPS CON EMPRESAS

Presentacion del destino en
colaboracion con las empresas 'y
con los agentes emisores locales
para que conozcan nuestra oferta
turistica.



